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media for peace & human dignity

L’audience de Studio Tamani

Créé par la Fondation Hirondelle en 2013, pour informer les populations du Mali et favoriser le dialogue en vue
de trouver des solutions consensuelles aux conflits qui fragilisent le pays, Studio Tamani diffuse des journaux
d’'information, des magazines et des débats. Il émet dans 5 langues (bambara, peulh, tamasheq, sonrhai et
francais) pour agir comme trait d’'union entre les principales régions du pays (Sud, Centre et Nord). Grace a son
réseau de 85 radios et 3 télévisions partenaires, Studio Tamani couvrait en 2025 95% du territoire malien.
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3,8 millions 5

d’auditeur-rice-s langues radios partenaires TV partenaire followers
hebdomadaires en 2026

Chaque semaine, 28% de la population malienne de 15 ans et plus écoute les programmes de Studio
Tamani. L'audience hebdomadaire du Studio Tamani est restée relativement stable en termes de

couverture, par rapport aux précédentes études (31% des Malien-ne-s en 2023 contre 32% en 2017). Le
studio compte aujourd’hui 3,8 millions d’auditeur-ices hebdomadaires, soit
400 000 de plus par rapport a 2023.

Carte du réseau de médias partenaires
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Consommation des médias au Mali

Digitalisation et exposition aux fake news

En zone urbaine, de plus en plus de personnes digitalisent leur consommation : quotidiennement, 59%
des participants utilisent les réseaux sociaux, 53% la TV et 51% la radio. Les données permettent de
souligner qu’au Mali, les réseaux sociaux, en particulier TikTok (66%), Facebook (37%) et WhatsApp (28%)

sont les principaux canaux d’exposition aux fake news. Au cours des six derniers mois, 49% des maliens
ont été exposés a des fakes news. Pour les audiences de Studio Tamani, la radio reste le canal d'écoute
principal (85%), devant la télévision (7%), le téléphone (7%), le site internet (4%) et les réseaux sociaux
(4% suivent les programmes sur Facebook).
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« Jécoute les radios depuis les années 60 et jusqu’a maintenant, je n‘ai
jamais vu un média comme Studio Tamani, qui donne des vraies
informations.|...] Studio Tamani ce sont toujours les faits rien que les faits. »
Chef du quartier Hamdallaye-Sikasso, janvier 2025

Studio Tamani, un média de référence




Profil des auditeurs de
Studio Tamani

@ Auditeur-rice:s Population totale

50%

Studio Tamani a une audience plus masculine que

40%
féminine : il touche 33% des Maliens et 22% des
Maliennes. Ses programmes touchent une part 30%
plus importante des populations résidant dans les
petites et moyennes villes (43%) que celles vivant 20%
dans les grandes villes (26%).

10%

@ Auditeur-rice:s Population totale 0%

15-24 ans 25-34ans 35-49ans 50-59 ans 60 et + ans

60%
Profil auditeur-rice:s par tranche d’age
50%
Les programmes de Studio Tamani sont écoutés
40%

par une large part des populations moins aisées
. et par les plus de 35 ans. En effet, son auditoire
30% est composé a 34% de 35 a 49 ans, a 45% de 50

20% a 59 ans et a49% de 60 ans et plus.
Studio Tamani est aussi bien écouté par une
10% audience non scolarisée, (27%) qu’ayant une
éducation de niveau primaire (27%), secondaire
0% (26%) et supérieur (33%).

Non scolarisé Primaire Secondaire Supérieur

Profil auditeur-rice:s selon le niveau de scolarisation

Studio Tamani et les besoins des populations

Les auditeur-ices de Studio Tamani plébiscitent les programmes diffusés. lls/elles apprécient tout
particulierement de pouvoir écouter les informations dans leur langue (63%), d’avoir accés a des informations
fiables et objectives (62%) et mieux savoir identifier les fausses informations (63%).

@ Tout a fait d'accord D'accord

71%

Etre mieux informé-e sur I'actualité au Mali SH

Savoir ce qui se passe dans les autres régions du Mali —_—
Mieux comprendre le fonctionnement du Mali 85% —
64%

Etre mieux informé-e sur I'actualité dans la région du Sahel 5T

Mieux comprendre les enjeux liés au cycle démocratique au Mali —_—

Mieux identifier les vraies et les fausses informations —

Apport des programmes de Studio Tamani
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